


1 
 

ENERGÍA ELÉCTRICA  
 

TARIFA 
SOCIAL  

Acuerdo suscripto entre el Estado Nacional y Edesur, Edenor y Edelap  
Año: 2005 

 
OBJETIVO  

 
• Aplicar una tarifa más económica para usuarios/as  que, cumpliendo 

ciertos requisitos, no pueden afrontar el pago del servicio. 

CONCLUSIÓN  • Nunca se implementó. 
 

 

 

AUMENTO 
TARIFARIO  

Dispuesto por el Estado Nacional  
Agosto y Noviembre 2008 

 
OBJETIVOS  

 
 
 
 
 

 
 
CARACTERÍSTICAS 

PARTICULARES 

 
• Mejorar el servicio. 

• Asignar de mejor manera los subsidios del Estado. 

• Contemplar diferentes capacidades de pago entre los usuarios. 

 

 

• El “consumo” del usuario/a es la base para aplicar el aumento 

tarifario. 

• Considera que mayor consumo =  mayor capacidad de pago. 

• Contempla un beneficio de eximición del aumento para aquellos 

casos en los que se consume más energía por la falta de otros 

servicios. 

 
CONCLUSIÓN 

 
• No se asegura un mejor servicio porque no hay certeza del destino 

de los fondos recaudados. 

• El “consumo” no es una variable adecuada para determinar 

diferentes capacidades de pago.  

• La difusión para otorgar el beneficio es escasa y el procedimiento 

es complejo, discrecional e inaccesible para los sectores 

desaventajados de la sociedad.   

• Los sectores de bajos recursos económicos siguen siendo los más 

perjudicados. 
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GAS  
 
Los sectores más pobres de la sociedad no acceden a gas de red. Para cubrir sus necesidades 
energéticas, deben recurrir a la compra de GAS EN GARRAFA cuyo costo, se estima, ES 
OCHO VECES MÁS CARO QUE EL GAS DE RED.  

 

GARRAFA 
SOCIAL 

 

Acuerdo firmado entre el Estado Nacional y las empresas 
petroleras 
Año: 2003/2008 

 
OBJETIVO 

 
 
 
CARACTERÍSTICAS 
PARTICULARES 

 
• Favorecer el acceso de los sectores de bajos recursos 

económicos a la adquisición de garrafas en todo el país. 

 

• El usuario/a interesado en obtener la garrafa a un precio más 

económico, solo debía dirigirse al punto de venta más cercano 

y adquirirla. 

 
 

CONCLUSIÓN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
• Existían, únicamente, 624 puntos de venta en todo el país, 

para un total de 13.000.000 de personas que no acceden a gas 

de red.  

•  No se utilizaron criterios objetivos para decidir donde se 

fijarían esos puntos de venta.  

• La difusión del programa fue escasa y deficiente. 

• En algunos casos, la calidad y rendimiento de la garrafa social 

era inferior a la de la garrafa “común”. 
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FONDO 
FIDUCIARIO  

Ley 26.020 
Año: 2005 

 
OBJETIVO  

 
• Atender el consumo de gas en garrafa para usuarios/as de bajos 

recursos económicos.  

• Expandir las redes de gas en aquellas zonas no cubiertas por 

redes de gas. 

 
CONCLUSIÓN  
 

 
• Fue creado en el año 2005, pero se implementó recién en el 2008 y 

de manera parcial.  

• Los aportes solo se destinan a la adquisición de las garrafas y no 

a la ampliación de los ramales de distribución de gas.   

 

TARIFA 
SOCIAL  

Acuerdo suscripto entre el Estado Nacional y Gas Natural Ban 
Año: 2005 

 
OBJETIVO  

• Aplicar una tarifa más económica para usuarios/as  que, 

cumpliendo ciertos requisitos, no puedan afrontar el pago del 

servicio. 

CONCLUSIÓN  • Nunca se implementó 
 

GARRAFA 
PARA 

TODOS 

Acuerdo suscripto entre el Estado Nacional y empresas petroleras 
Año: 2008 a la actualidad 

 
OBJETIVO  

• Garantizar el abastecimiento de gas en garrafa a los/as 

usuarios/as de todo el país que no accedan a gas natural, a un 

precio preestablecido. 

 
CONCLUSIÓN  
 

• El programa se encuentra, actualmente, en ejecución, pero presenta 

ciertas deficiencias en su diseño institucional que ponen en peligro 

el éxito de su implementación. 

 

 

*1. Fuente: Censo Nacional 2001 INDEC (www.indec.gov.ar) 
*2. Según nota EDESUR GMySC/DDC N° 17/09 en respuesta al pedido de acceso a la 
información formulado por ACIJ el 29/12/08, con fecha 27 de enero de 2009.  (Gráficos a modo 
de ilustración).   
*3.  Según nota EDENOR 381/09 de fecha 2 de marzo de 2009, en respuesta al pedido de acceso 
a la información formulado por ACIJ el 02/02/09. (Gráficos a modo de ilustración) 
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